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KATA PENGCANTAR

Sebagai upaya mendukung kegiatan Reformasi Birokrasi di Lingkungan Kementerian
Perdagangan dan guna mewujudkan akuntabslitas kinerja Direktoral Pengembangan Ekspor
Produk Primer (Dit. PEPP) dalam menata sistem kerja kepemerintahan yang lebih baik
(good govemance) sebagaimana diatur pada Peraturan Menteri Perdagangan Nomaor 10
Tahun 2023 tentang Penyelenggaraan Sistern Akuntabilitas Kinerja Instansi Pemerintah di
Lingkungan Kementerian Perdagangan, maka seluruh kinerja yang dihasilkan oleh Ditjen
PEN akan terangkum dan dilaporkan secara berkala dalam bentuk Laporan Kinarja.

Laporan Kinera Dit. PEPP Tahun 2024, merupakan laporan pertanggungjawaban
kinefa instansi pemerintah kepada instansi yang lebih tinggi dan kepada masyarakat.
Dokumen ini juga merupakan dokumen penting dalam sikius perencanaan sebagai urnpan
balik untuk masukan tehun berikutnya, sehingga dapal membanlu pENYUSUNEN Encana
sirategik dan rencana kinerja seria pelaksanaan pengukuran kinerja. Dokumen ini
merupakan data terpadu antara kinerja anggaran yang mendukungnya, antara sasaran dan
kefuaran yang dicapal, sehingga dapat menjadi instrumen untuk menilai efeklifitas dan
efisiens, dan produktivitas instansi.

Laporan Kinera tahun 2024 ini diharapkan dapal memberikan informasi mengenai
rencana kinerja dan seberapa jauh kebarhasilan dan capalan kinerja Dit PEPP dalam
melaksanakan tugas pokok dan fungsinya pada tahun 2024, Selain itu Laporan Kinerja ini
diharapkan juga dapal memberikan bahan masukan dan feedback bagi pihak-pihak yang
berkepentingan sehingga dapat berujung pada peningkatan kinena.

Jakarta, Maral 2025
Direkiur Pan bangan Ekspoar Produk Prirmer
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RINGKASAN EKSEKUTIF

Ciatam rangka perwujudan pertanggungjawaban serta pemantauvan alas kinerja dan
program, setiap instansi pemerintah secara periodik wajib mengkomunikasikan pencapaian
tujuan dan sasaran shrategis organisasi kepada sfakeholders, yang dituangkan melalui
Laparan Kinerna.

Dalam menunjang sasaran kebijakan sekior Perdagangan, khususnya pengembangan
ekspor nonmigas, Dil. PEPP secara proaktif lelah melakukan tugas yang ditetapkan untuk
mendukung program kerja Ditjen PEN yang besujuan menciplakan peningkatan pangsa dan
perfjuasan pasar serta peningkatan daya saing ekspor melalui peningkatan kualitas produk
ekspor,

Meningkatnya produk ekspor primer yang berdaya saing

Tujuan sasaran ini adalah untuk mempertahankan pasar ekspor tradisional sefla
memperuas pasar ekspor Indonesia melalul diversifikasi menuju pasar non tradisional
sshingga akan tercipta pula peningkatan kualitas dan kuantitas promaosi. Untuk mendukung
tujzan tersebut, Direktoral Pengembangan Ekspor Produk Primer mengemban sasaran
“Meningkatnya produk ekspor primer yang berdaya saing” dengan indikator: (1) Parsentase
pelaku usaha pendampingan pengembangan produk prmer yang mendapatkan polensi
transaksi ekspor. (2) Peningkatan transaksi promosi ekspor produk primer; (3) Jumilah
pelaku usaha produk primer penerima manfaal kerjasama pengembangan ekspor, Berkut
adalah capaian sasaran Meningkatnya produk ekspor pnmer yang berdaya saing.

Capaian Indikator Kinerja Sasaran
"Meningkatnya produk ekspor primer yang berdaya saing”.

{1 (2) (3) (4) (5)
Meningkatnya Persentase pelsku usaha | 20% 20% 100%

produk  ekspor | pendampingan
primer yang | pengembangan produk
berdaya saing primer yang mendapatkan

Peningkatan transaks | 20% 12,23% 61,17%
promosi  ekspor  produk
prirmer

Jumiah pelaku usaha produk | 500 | 603 pelaku | 120,60%
primer penerima manfasl | pedsku usaha
kerjasama pengembangan | usaha
ekspor
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Dari sisi anggaran, Dit. PEPP pada Tahun Anggaran 2024 mendapatikan alokasi total
pagu anggaran sebesar Rp 11.678.035.000.- dengan nilai realisasi pada akhir tahun
sebesar Rp 11,651.554.206 - atau berhasil mencapai 99,77% dari tolal anggaran, Hampir
seluruh indikalor mampu melaksanakan kegiatan-kegiatan yang telah direncanakan dan
menggunakan alokasi anggaran yang dimanfaatkan secara optimal,
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A. LATAR BELAKANG DAN PERAN STRATEGIS ORGANISASI

Latar Belakang Indonesia sebagai negara kepulauan terbesar di dunia, telah
lama menad pusal kegiatan ekonomi dengan berbagail mdustn
dan kekayaan sumber daya alam yang mendorong
poriumbuhannya, Ekspor produk primer Indonesia sepanjang
tahun 2024, menghadapi berbagal lanlangan yang kompleks
akibat dinamika global. Namun, dengan kebijakan yang adaptif
serta kerja sama antara pemerintah dan pelaku usaha, beberapa
tantangan utama berhasil diatasi.

Sakah satu dinamika utama pada tahen 2024 adalah
volatilitas harga komoditas ulama, seperti kelapa sawit dan kopi.
Di sektor kelapa sawil, harga mengalami lekanan akibat
kebijakan baberapa negara yang rmembatasi impor minyak sawit
dengan alasan keberanjutan. Di sisi lain, harga kopi turut
terdampak oleh ketidakpastian cuaca di negara-negara produsen
ulama sera spekulasi di pasar komoditas global yang
meningkatkan volatiitas harga,

Selain fluktuasi harga, hambatan non-anf semakin menjadi
faktor yang membatasi ekspor produk pamer Indonesia. Uni
Eropa, sebagai salah satu pasar utama produk primer Indonesia,
menarapkan regulasi ketat terkail keberlanjutan, seperti EU
Deforestation Regulation (EUDR) yang mangharuskan eksportir
untuk membuktikan bahwa produk yang mereka akspor ke Lim
Eropa tidak berkontribusi terhadap deforestasi. Kebijgkan ini
menimbulkan tantangan bagl eksportir kelapa sawit dan kakao
Indonesia, yang harus menyesuaikan sislem rantai pasok
mereka agar dapat memenuhi sltandar keberlanjutan yang
ditetaphkan,

Selain Uni Eropa, negara-negara lain juga menerapkan
regulasi yang lebih ketat terhadap impor produk primer. Jepang
dan Amerika Sarikal, misalnya, mulai memperketat standar
keamanan pangan dan serlifikasi ingkungan, yang meanambah
kompleksitas bagl eksportir Indonesia dalam  memenuhi
persyaratan pasar internasional.

T
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Konflik geopoltik yang terjadi di berbagai wilayah dunia turut
memparburuk dinamika perdagangan global pada tahun 2024,
Ketegangan di Timur Tengah dan konflk berkepanjangan di
kawasan Eropa Timur berdampak pada gangguan distribusi
Iogistik giobal. Kenaikan harga bahan bakar dan biaya asuransi
penginman menyebabkan peningkatan ongkos logistik, yang
pada akhimya memengaruhi daya saing produk ekspor
Indonesia.

Selain ilu, faklor cuaca eksirem yang samakin sering terjadi
skibat perubshan iklim juga berkontribusi  terhadap
kelidakpastian dalam rantai pasok global. Gangguan inl
berdampak pada kelancaran distribusi ekspor, dengan beberapa
pelabuhan utama di dunia mengalami kemacalan akibat badai
dan banjir yang menghambat operasional mereka.

Dalam kondisi yamg semakin kompetitif, produk pamer
Indonesia juga menghadapi (ekanan dari negara-negara
eksportir lain yang memiliki strategi ekspor agresil. Brasil,
misalnya, lerus meningkatkan produksl dan ekspor minyak
nabali serta kopi dengan harga yang lebih kompetitif. Vietnam
juga semakin memperkuatl posisinga di seklor perlanian dan
perikanan dengan dukungan kebijakan pemerintah yang
mendorong efisiensi produks| dan ekspansi pasar.

Malaysia, sebagal pesaing ulama Indonesia dalam skspor
kelapa sawil, menerapkan strategl promosi yang lebih agrasi di
pasar-pasar Wama, separti China dan India. Keunggulan dalam
hal efisiensi produksi dan serifikasi keberlanjulan membuat
Malaysia semakin kompetitif dalam menark minat pambel
globail,

Secara keseluruhan, dinamika perekonomian global pada
tahun 2024 menciptakan tantangan yang signifikan bagi ekspor
produk primer Indonesia. Kombinasi dan  flukiuasi harga
komoditas, peningkatan hambatan non-tarif, ketegangan
geopolitik, serta persaingan ketal dengan negara-negara lain
menuntul adaptas! yang cepat dar para pelaku usaha dan
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pemarintah uniuk menjaga daya saing produk ekspor Indonesia
di pasar ghobal.

Pemerintzh Indonesia menanggapl tantangan-tartangan ini
dengan pendekatan proaktil, melalul upaya diversifikasi tujuan
ekspor dan memperkual kemitraan perdagangan dengan
negara-negara o luar pasar tradisionainya. Inisiatif untuk
menjajaki perjanfian perdagangan regional dan mengurangi
hambatan perdagangan elah diprioftaskan uniuk memastikan
akses pasar yang lebih besar bagi produk-produk Indonesia.

Direktorat Pengembangan Ekspor Produk Primer sabagai
bagian dan Direkiorat Jenderal Pengembangan Ekspor Nasional
mengemban tujuan strategis untuk meningkatkan ekspor produk
primer Indonesia. Adapun fjuan stralegis lersebul dapal
dilakykan dengan (i) melaksanakan kegiatan promosi produk
primer di dalam dan luar negen melals berbagai kegiatan,
seperli partisipasi pada pameran inlemasional, misi dagang.
business  malching, Kampanye  pencitraan,  maupun
mengembangkan informasi pasar ekspor produk pramer untuk
membantu pelaky usaha dalam menentukan strategi pemasaran
yang tepat; (W) fasilitasi bagl pelaku usaha produk primer,
diantaranya pemberian bimbingan teknis, penyediaan akses
permodalan, pembeadan msentillserifikasi; (i) mengembangkan
kerjasama dengan berbagal pihak, baik di dalam neger maupun
luar negeri, untuk meningkatkan daya saing produk primer
Indonesia; (iv) meningkatkan kualitas produk primer agar dapal
memeanuhl slandar internasional, atau bahkan (v} memperkuat
infrastruktur perdagangan untuk mendukung kelancaran ekspor
produk primer,

if

B.STRUKTUR ORGANISASI

Struktur Dalam rangka pengembangan produk dan perluasan

Organisasi pasar, dilakukan perubahan tugas dan fungsi organisasi Ditjen
PEM yang semula menggunakan pendekatan fungsi dar
sebalumnya Direktorat Pengembangan Ekspor Produk Primer,
bangbah menjadi peandekatan produk yakni  Direkiorat
Pengembangan Ekspor Produk Primer. Perubahan struddor
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organizas inl diharapkan dapat mempemudah ruang gerak
Ditien PEN dalam berkolaborasi dengan stakeholder terkail
dalam mendorong peningkatan ekspor sarta mempertahankan
kondisi positif neraca perdagangan.

Tugas dan fungsi Berdasarkan Peraturan Menteri Perdagangan RI Na. 29
Tahun 2022 tentang Organisasi dan Tala Kera Memendag
Pasal 200 dapat diketahui bahwa Dit. PEPP mampunyal tugas
melaksanakan perumusan dan pelaksanaan Kebljakan o
bidang penyelenggaraan promosi dagang, kampanye
pencitraan, dan pengembangan dan peningkatan daya samng
produk ekspor primer.

Untuk melaksanakan tugas tersebul. Direktorat
Pengembangan Ekspor Produk Primer menyelenggarakan
fungsk:

a. penyiapan perumusan kebijakan di bidang
penyelenggaraan promosi dagang, kerja sama, kampanye
pencitraan, dan pengembangan dan peningkatan daya
saing produk ekspor primer,

b. penyiapan  pelaksanaan kebijakan di bidang
penyelenggaraan promosi dagang, kerja sama, kampanye
pencitraan, dan pengembangan dan peningkatan daya
saing produk ekspor primer;

C. penyiapan perumusan norma, standar, prosadur dan
kritena di bidang penyelenggaraan promosi dagang dan
kampanye pancitraan produk ekspor primer;

d. penyiapan pelaksanaan pemberian bimbingan teknis dan
supervisi di bidang penyelenggaraan promasi dagang dan
kampanya pencitraan produk ekspor primer;

e, penyiapan evaluasi dan pelaporan dl bidang

panyelenggaraan promosl dagang, kerja sama, kampanye
pencitraan, dan pengembangan dan peningkatan daya
gaing produk ekspor primer; dan
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C.|5U STRATEGIS

Meraca

Perdagangan
Indonesia

f. Pelaksanaan urusan tata usaha, keuangan, Kepegawaian,
dan rumah tangga Direktoral.

Berdazarkan data Badan Pusat Statistik (BPS), nilai ekspor
Indonesia pada tahun 2024 mencapal 264.7 mikar dolar AS,
meningkat 2,29 parsen dibandingkan tahun 2024, Peningkatan
ekspor tersabul didorong oleh beberapa faktor, antara lain:

= Peningkatan permintaan global terhadap komoditas
ekspor Indonesia: Produk minyak kelapa sawil
mengalami peningkatan ekspor sebesar 30 persen pada
Desember 2024 dibandingkan penode yang sama tahun
saebalumnya.

» Pemulihan ekonomi global: Meskipun terdapat
lantangan seperti fluktuasi harga komoditas dan
ketegangan geopolitik, pemulihan ekonomi global letap
beranjut, mendorong aktivitas perdagangan intermasional,

» HKebijakan pemerintah yang mendukung ekspor:
Pemerintah terus memberkan insantifl fiskal dan nonfiskal
untuk mendukung peningkatan ekspor nasional.

Dari segd komoditas, ekspor nonmigas menjadi kontributor
utama peningkalan ekspor Indonesla pada tahun 2024, Nilai
ekspor nonmigas mencapal 226,91 mikar dolar AS, naik 2.24
persen dibandingkan tahun 2024,

Komoditas ekspor nonmigas yang mengalami peningkatan
signifikan antara lain Lemak dan minyak hewaniinabati: Pada
Okiobar 2024, komoditas ni mengalami peningkatan ekspor
gebesar 52 87 persen dibandingkan bulan sebelumnya.Bahan
bakar mineral: Ekspor batu bara meningkal 9.7 persen pada
Agustus 2024 dibandingkan pericde yang sama fahun
sebelumnya.

Dari segi negara tujuan, Republik Rakyat Tiongkok masin
menjadl negara tujuan ekspor terbesar Indonesia pada tahun
2024 dengan nilai ekspor nonmigas USD 60,22 miliar, turan
3,38% dibanding 2023. Negara tujuan ekspor [ainnya yang
mengalami peningkatan signifikan, antars lain. Amerika Serikat
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yang mencatatkan surplus perdagangan nonmigas lerbesar
senilai 16,84 millar dolar AS pada tahun 2024; dan India Ekapor
ke India meningkatl seifing dengan meningkatnya permintaan
terhadap komoditas utama Indonesia.

Mamun, skspor indonesia masih bergantung pada komoditas
yang bersumber darl sumber daya alam, seperli minyak kelapa
sawit dan batu bara, sehingga nilai ekspor rentan ferhadap
fluktuas harga. Pada Desember 2024, ekspor batu bara menurun
10,4 persen dibandingkan periode yang sama tahun sebelumnya.
Ketergantungan ini menunjukkan perlunya diversifikasi produk
ekspor dengan  meningkatkan nilai | lambah  melalui
pengembangan industri manufakiur dan hilinsasi.

Untuk mendorong kinerja ekspor non migas Indonesia dan
memenangkan persaingan di pasar global Ditjen PEN cq. Dt
PEPP dituntut untuk mempromosikan produk-produk berdaya
saing tinggi dan juga mengalihkan konsentrasi pasar dan
negara-negara lujuan ekspor utama seperti China, AS, dan
Jepang ke negara-negara non tradisional di kewasan Afrika, Asia
Tengah, Amerka Selatan, dan sebagainya.

Upaya untuk mempromosikan produk-produk  Indonesia
berdaya saing tingg diharapkan dapat memberikan hasil yang
maksimal dengan peningkatan kualitas serta kuantitas promosi itu
sendiri, Persaingan ekspor yang ketat memaksa setiap negara
untuk berlomba tampil lebih besar dan megah dibanding negara
lainnya di seliap kegiatan pameran. Oleh karena itu efeklivitas
promosl harus terus ditingkatkan. Promaosi merupakan salah satu
isu strategis yang menuntut perhatian dan komitmen pamarintah
selaku pamben fasilitas promosl kepada dunia usaha,
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A. PERENCANAAN STRATEGIS

Rencana Sebagal pelaksanaan dari Peraturan Menteri Pendayagunaan
Strategis Aparatur Megara dan Reformasi Birokrasi NMomor 53 Tahun 2014
Pengembang- tentang Petunjuk Teknis Perfanjian Kinera, Pelaporan Kinera dan
an Ekspor Tata Cara Reviu alas Laporan Kinera nstansi Pemernntah dan
Nasional Keputusan Menteri Perdagangan Nomor 794/M-DAGKEP/B/2015

tentang Pedoman Penyusunan Dokumen Sistem Akuntabililas
Kinerja Instansi Pemerintah di Lingkungan kementenan
Perdagangan, maka Dijen PEN Kementerian Perdagangan lelah
menetapkan Peranjian Kinerfje Tahun 2024 di Engkungan Ditjen
PEN.

Parjanjian Kinera di lingkungan Ditjen PEN disusun dengan
mengacy pada Rencana Pembangunan Jangka Menengah Nasional,
Rencana Strategis Kementerian Perdagangan tehun 2019 — 2024,
serla Rencana Strategis Ditien PEN tshun 2018 — 2024, Derektorat
Pengembangan Ekspor Produk Primer sebagai salah satu unit eselon
Il di ingkungan Direktoratl Jenderal Pengembangan Ekspor Masional
(Ditjen, PEN) Kementerian Perdagangan turut mengemban tugas dan
tanggung jawab dalam pencapaian sasaran Ditjen PEN. Dalam
pelaksanaan tugas dimaksud, Dil. Ekspor Produk Primer berpedoman
pada pencapaian visi, misi dan tujuan serta sasaran strategis Ditjen
PEN perode 2019 - 2024, Renstra Dit. PEPP mengacu pada
renstra Ditjen PEN.

Sasaran Berdasarkan arah kebijakan dan stralegi MNasional maupun
Strategis Dit. Kementerian Perdagangan, sasaran strategis Diien PEN yang ingin
PEPP dicapal selama periode 2020-2024 adalah: 1. Diversifikas: produk

akspor yang bemilai tambah; 2. Mengamankan pasar di negara
utama tujuarn ekspor darn memperiuas pasar ke negara-negara
potensial; 3. Meningkatkan kapasitas pelaku usaha ekspor, dan 4.
Memanfaatkan jarngan online dalam mempromosikan produk
Indaoriesia.
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Misi dan tujuan itu didukung oleh sasaran-sasaran Direkdorat

Pengembangan Ekspor Produk Primer yaitu, Meningkatnya produk
ekspor primer yang berdaya saing.

B. PERJANJIAN KINERJA

Sasaran

Rencana Aksi

Untuk mendukung pencapaian sasaran yang ingin dicapal oleh
Ditjgn PEM, maka pada iahun 2024 Dit. Pengembangan Ekspor
Produk Primar melaksanakan 1 (satu) sasaran yang ingin dicapal,
yaitu: Meningkatnya produk eksper primer yang berdaya saing.
Untuk mencapal sasaran in terdapat 3 (tiga) indikator, yakni (1)
Persentase pelaku usaha pendampingan pengembangan produk
primer yang mendapatkan polensi lransaksi ekspor; (2) Peningkatan
transaksi promosi ekspor produk prmer, (3) Jumiah pelaku usaha
produk primer penerima manfaat kesjasama pengembangan ekspor

Demi tercapainya targel-targel pada tahun 2024 tersebut di
atas, Di. PEPP menetapkan kegiatan-kegiatan dalam mendukung
pancapalan indikator-indikator kinerja tersebut,

Untuk [ndikator kinera pertama Persentase pelaku uwsaha
pandampingan pengembangan produk primer yang mendapatkan
potensi transaksi ekspor sebesar 20% didukung oleh kegiatan
Pendampingan dan Fasllitasi Sartifikasi Keamanan Pangan, Adaplasi
Produk, dan Profii Produk. Selanjutnya, untuk mendukung
tercapainya ingdikalor kinera ke-dua Peningkatan transaksi promosi
ekspor produk primer sebesar 20% direncanakan program kegiatan
partisipasi pameran dagang di dalam dan |luar negen sesuai hasil
analisa agar dapal meningkatkan potensi transaksi dibandingkan
polensi transaksi tahun sebelumnya, Trade Expo Indonesia. serta
misi dagang yang efektif, ferutama di negara-negara non tradisional.
Kegiatan yang mendukung tercapainya target Indikalor kineaa ke-tiga
yaltu Jumlah pelaku usaha produk primer penerima manfaal
kerjasama pengembangan ekspor sebanyak 500 pelaku usaha
dirancanakan kegiatan identifikasi, panyusunan dan
penandatanganan naskah, hingga implementasi kerja sama.
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A. CAPAIAN KINERJA ORGANISASI

Seluruh Sebagai pelaksanaan dan Peraturan Menterl Perdagangan
:[1:[::“[:&. Nomor 10 Tahun 2023 Tentang Penyelenggaraan Sistem
PEPP dapat Akuniabilitas Kinerja Instansi Pemerintah di Lingkungan Kementerian
Jiraih dengan  perdagangan, maka pengukuran akuntabiitas kinerja dilakukan untuk
melihat progress kinerja dalam tahun 2024, sehingga dapat diketahui
tingkat pencapaian lerhadap tujuan organisasi. Pengukuran tingkat
capaian kinera Dit. Pengembangan Ekspor Produk Primer tahun
2024 ditakukan dengan membandingkan rencana capaian atau target
dengan realisasi dar masing-masing indikator kinerja sasaran.
Berdasarkan sasaran sirategis Ditjen PEN tahun 2019 - 2024,
pada tahun 2024 telah dilaksanakan kegiatan-kegiatan oleh Dit. PEPP
untuk mencapai sasaran stralegismya, Capaian indikator kinerja Dl
PEPP tahun anggaran 2024 dapat dilihat pada tabel 1. Dengan

penjelasan capaian akan dipaparkan pada sub bab selanjuilnya.

Tabel 1. Capaian Indikator Kinerja Dit. PEPP Tahun 2024

Ne. Indikator Kinarja Target 2024 | Realisasi Capaian
Persentase pelaku usaha 20% 20% 100%
pendampingan pengembangan

1. | produk primer yang
mendapatkan potensi iransaksi
ekspar
; Peningkatan transaksi promos| 20% 12,23% 61,17%
* | akspor produk primer
Jumiah pelaku usaha produk 500 pelaky | 803 pelaku 121%
3 primer penanma manfast usaha usaha
" | kerasama pengembangan
ERs o7
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Analists dan evaluasi akuniabilitas akan menjabarkan hasil
evaluasi capalan Indikator-ndikator kinerja menurul sasaran yang
tertuang dalam Rencana Strategis secara lebih terperinc dalam
menggambarkan perkembangan saliap sasaran dan
Indikator-indikatomya.

Metodologi  pengukuran  pencapaian datam indikator kinerja
secara umum digunakan dua jents rumus yang tersedia yaltu rumus |
dan I, dipakai dengan mempertimbangkan karakteristik komponen
realisasi yang dihadapl. Komponen rumus dapat difihat pada gambar
berikut:

Penggunaan rumus |, rumus ini akan tepat digunakan apabila
kondisi capaian realisasi mencerminkan semakin tinggi/rendah
hubungan balkburuk realisasi capaian menunjukkan hubungan
linear,

Sedangkan rumus || akan lepal digunakan apabila kondisi
capaian realisasi mencerminkan semakin tinggirendah realisasi
menunjukkan pencapaian kinera yang semakin buruk/baik atau
mempunyal hubungan terbalik.
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Persentase
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Tabel 2 Tabel Capaian IK-1 Persentase pelaku usaha pendampingan
pengembangan produk primer yang mendapatkan potensi transaksi

Indikator Target 2024 | Realisasi 2024 Capalan
Kinerja

Persenlase 20% 20% 100%
pelaky wsasha
pendampingan
pengembangan
produk primer
yang
mendapatkan
potansi
transaksi
ekspor

Pendampingan dan Fasilitasi Sertifikasi Keamanan Pangan

Produk makanan dan minuman ofahan Indonesia banmyak diminati
negara lain. Mamun, semakin maju sualu negara maka negara tersebut
akan semakin memperhatikan standar keamanan dan kesehatan yang
diterapkan pada penis produk makanan dan minuman olahan tersebut,
lsu terkait mutu dan keamanan pangan jadi faniangan tersendir,
khususnya UKM dalam meningkatkan kinerja ekspormya. Untuk iu,
Direkforat Jendera!l Pengembangan Ekspor Masional khususnya
Direktorat Pengembangan Produk Ekspor berperan dalam memberikan
program dan fasilitasi kepada pelaku usaha uniuk maningkatkan daya
saing produk |ndonésia vang pada akhimya berdampak pacas
peningkatan kinerja ekspor produk dalam negerl medalul program
serfifikasi keamanan pangan /! Hazard Analysis And Criltical Control
Points (HACCP) majajul kerja sama dengan fenaga ahli seria lembaga
serlifikasl yang kompeten untuk memberikan pendampingan kepada
pelaku usaha agar dapat memenuhi persyaraian dalam mendapatkan
Serifikat Keamanan,

HACCP merupakan suatu sistern manajemen pengawasan dan
pengendalian keamanan pangan secara preventif yang berfujuan untuk
mengidentifikasi, memonitor dan mengendalikan bahaya (hazard) mulai
dari bahan baku, proses produksiipengolahan, manufakiuring,
penanganan dan penggunaan bahan baku pangan untuk menjamin

L
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bahwa bahan pangan tersebut aman dikonsumsi. Tujuh prinsip dasar
penting dalam penerapan sistem HACCP pada indusin pangan yaitu
analisis hahaya (hazard analysis), penenfuan titik-titik kritis, penentuan
batas titik krilis, penetapan prosedur monitoring, penelapan tindakan
koreksi, penstapan prosedur verifikasi dan pengembangan sistem
pencatatan atau dokumeantas),

Pada tahun 2024, Dit. PEPP berhasil memfasilitasi 12 pelaku
usaha makanan dan minuman olahan Indonesia. Jumiah ini mengalami
kenalkan ssbesar 20% dari sstahun sebelumnya yang hanya dapal
memfasilitasi 10 pelaku usaha. Selain mendapatkan pendampingan dan
serfifikasi, para pelaku usaha ini juga diberikan fasilitas promosi pada
Trade Expo Indonesia.

Rangkaian kegiatan  pendampingan  fasilitasi HACCP
dilaksanakan metali beberapa tahapan antara |sin:

2) Sosialisasi program HACCP

Sosiakisasi program HACCP dilaksanakan melalui kegiatan
workshop o beberapa daerah penghasiliprodusen makanan dan
minuman olahan, Selain tu melalui kunjungan ke tempal produksi
beberapa pelaku usaha sekaligus sebagal screening awal untuk melihat
keslapan para calon pelaku usaha yang akan difasilitasi sertifikasi.

b) Pendaftaran, kurasi dan penetapan pelaku usaha

Pendaftaran pelaku usaha dilakukan dengan mengirimkan sural
permohonan rekomendasi pelaku usaha makanan dan minuman olahan
kepada Dinas Perindustrian dan Perdagangan Provinsi di selurub
Indonesia serta melakii e-fyer untuk menjanng pelaku usaha melalui
sarana online, Setelah itu dilakukan kurasi atau pemilihan pelaku usaha
sesuai dengan persyaratan yang lelah ditentukan oleh DiL
Pengembangan Ekspor Produk
Primer, Kurasi dilakukan melalui
solaksi administras) dan &
wAwANcare oleh narasumber.
Selelah ditetapkan para petaku
usaha vyang akan difasililasi
program HACCH '
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Pada 2024, peminat serifikasi sebanyak 500 perusahaan, namun yang
sudah difasilitasi sebanyak 12 perusahaan hanya 2.45% dari peminal,

c) Pendampingan

Keqatan pendampingan dilaksanakan sebanyak tiga kali kunjungan
dengan meiibatkan lenaga ahli yang telah ditentukan dengan remang
wakiu antar kunjungan kurang lebih 1-2 bulan sesual dengan masukan
dari tenaga ahli dan tindak lanjut oleh pelaku usaha terhadap masukan
tersebut.

d) Audit dan penerbitan sertifikat

Audit dilakukan oleh lembaga sertifikasi keamanan pangan baik nasional
atau internasional yang telah terakreditasi dengan melihal fasilitas ruang
produks yvang memenuhi persyaratan dan standar keamanan pangan
serta audit dokumen perusahaan yang menunjang sisiem manajemen
kEamanan pargan.
Seteiah pekako
dinyatakan lolos audi 3
dan memenuhi
parsyaraian, Lembaga
sertifikasi dapal
menerbitkan sertifikat

keamanan pangan yang
beraky sslama 3 tshun dan setiap tahunnya dilakukan  audi

Adaptasi Produk

Direktorat Janderal
Pengembangan  Ekspor
Masional  mslaksanakan
berbagai kegiatan
adaptasi produk  uniuk
membantu pelaku usaha
dalam meningkatkan daya
saing produk ekspor. Pada tahun 2024, kegiatan adapiasi produk inl
dilaksanakan dengan melakukan pemataan pasar dan tren melalul riset

=
LR
=

pasar untuk mengeiahui kebuluhan dan tren di negara tujuan exspor,
identifikasi produk-produk yang memiliki potensi ekspor tinggl, sera



memberikan informasi kepada pelaku usaha tentang persyaratan dan
regulasi di negara tjuan ekspor. Kegiatan inl  dilakukan untuk
meningkatkan daya saing produk skspor Indonesia di pasar global;
meningkatkan nilai ekspor produk primer Indonesia; mambuka peluang
pasar baru bagl produk Indonesia di luar negeri; serta meningkatkan
pendapatan dan kesejahteraan pelaku usaha di Indonesia. Pada tahun
2024, telah dilakssnakan kegistan adaptasi produk yang diikuli oleh
polaku usaha ekspor produk terkait, yekni Potensi Pengembangan
Produk Makanan Olahan dan Peluang Pasar Ekspor Negara Filipina,
Pakistan dan Kenya, Adaptasi Produk Teh Indonesia, Adaptasi Produk
Kopl Indonesia untuk Pasar Eropa, Adaptasi Produk Perikanan uniuk
Pasar RRT, Adaptasi Produk Perikanan untuk Pasar Taiwan, dan
Pefuang dan Hambatan Produk Organik di Pasar Eropa. Kegiatan
Adaptasi selama tahun 2024 dikuti oleh 593 pelaku usaha Indonesia,
baik secara langsung maupun sacara daring.

:{:I it Tabel 3, Tabel Capaian IK-2 Peningkatan transaks| promosi ekspor
transaksi produk primer
promosi
ekspor Indikator Target 2024 | Realisasi 2024 Capaian
produk Kinerja
primer :
Peningkatan 20% 12,23% B1,17%
transaks
promosi
ekspor produk
primer

Dalam upaya meningkatkan nilal ekspor non migas, salah satu
upaya yang ditempuh oleh Dil. PEPP adalah dengan meningkatkan nilai
transaksi dagang yeng terjadi pada kegiatan promosi. Nilal transaksi
pada Kegiatan promosl diharapkan memicu ferjadinya transaksi yang
berkelanjutan, sehingga pada akhimya dapat meningkatkan total nial
akspor produk nonmigas Indonesia.

Untuk mendukung indikator ini, dilakukan berbaga kegiatan
promosi di dalam dan |uar negeri, yaitlu parfisipasi pameran dagang d
luar negen sebanyak 10 promosi, Trade Expo indonesfs; serta Misi
Dagang di Maroko.
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Pada parisipasi pameran di luar negen, lerdapal kegiatan
pendampingan dan pameran besar, Keglatan Pameran Pendampingan
merupakan kegialan pameran yang pembiayaan sewa space dan/atau
konstruksd di lar anggaran Dit, PEPP. Pemblayaan sewa space dan
konstruks! dapat berasal dan ITPC, KBRI, Aldag maupun kantor dagang

asing seperll ASEAN Korea Cenire,

Tabel 4. Capaian Partisipasi Pameran di Luar Negeri Tahun 2024

Hama i
Mo Pam Tanggal | Lokasi Produk Transaksi
Dagang
1 | Biofach 13-16 Murember | Organic usD
Feb g, Jerman |F&B 7,200,000
2 | FOODEX 5-8 Mar | Tokyo, F&B usD
Jepang 8,800,000
3 | SIRHA 5-7T Mar | Budapest, | F&B usD
Hungaria 10,040,000
4 | The 4th 17-20 Fuzhou, E-Commer | USD
China Cross | Mar RRT ce, Sekior | 18,600,000
Border Makal,
E-commerce Peartanian,
Fair Ferkebuna
n, Kerlas,
Jasa
Logistik
5 | SIAL 15-17 Montreal, | F&B usoD
Montireal Mei Kanada 5,200,000
6 | Seocul Food | 11-13 Seoul, F&AB UsD
& Hotel Jur Korea 1,710,000
Selalan
7 | Africa Big 11-13 Johannesh | F&B UsD
Saven Jun urg, Afrika 1,700,000
Selatan
B | JISTE 21-23 Takya, Produk UsD
Ags Jepang Perikanan | 35,800,000
g | China-ASEA | 16-19 Nanning, | Muliproduk | USD
N Expo Sep RRT 30,017,000
10 | Kaohsiung 2427 Kachsiung | FEB usD
Food Show | Ot , Taiwan 7. 700,000
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Keberhasilan pencapaian large! ini diraih dengan komitmen
bersama dalam upaya pemubhan ekonomi Indonesia pasca pandemi
Covid-10 dari sefiap pihak yang berkepentingan, seperti seluruh unit di
Ditjen PEN, para eksporir peserta pameran, bagian lelang (LPSE),
organizer pameran, dan instansi lainnya.

Pameran Besar merupakan pariisipasi pameran di luar negen
dengan luas space Pawiliun Indonesia relatif iebih besar. Pada 2024,
Pameran Besar dilakukan di Pameran Pada 2024, Pameran Besar
dilakukan di Pameran CAEXPQ, Nanning, Republik Rakyat Tiongkok.

China-ASEAN Expo (CAEXPO)
China ASEAN  Expo
[ICAEXPO) merupakan
pameran ahunan
intemasional ik
peningkatan hubungan

poersahabatan antara
Republik Rakyat Tiongkok

dan negara-negara
anggota ASEAN,
meampercepal

pembangunan CAFTA dan mempromosikan Kerjasama berbagai bidang
terutama perdagangan, investasi dan parwisata. CAEXPD yang
diselenggarakan sejak tahun 2004 oleh Sekretariat CAEXPO ini
merupakan hasil kesepakatan Konferensi Tingkat Tinggi (KTT)
China-ASEAN ke-T di Bali dalam kerangka kerja sama perdagangan dan
ekonomi  China-ASEAN Free Trade Area (CAFTA) yang saling
menguniungkan bagi 10 negara anggota ASEAN dan China. CAEXPO
sefiap tahun dilaksanakan di Nanning Infernational Convention &
Exhibition Center (NICEC), Nanning, Provinsl Quangxi, RRT pada
Septemnber yang sefalu dibuka oleh para pejabat tnggl China dan
ASEAN,

Dalam seliap keikutserdaannya, Indonesia selalu mengisi 2 (dua)
paviliun yaitu Paviliun Komoditi dan Paviliun City of Charm, Pada masa
pandemi, tahun 2020-2022, CAEXPO diaksanakan secara hybnd
(offfine di NICEC dan onfine di platforrm Alibaba) yang dilkuti oleh para
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palaku usaha yang memiliki agen/distributor di China. The 21st CAEXPO
berdangsung pada 24—28 Seplember 2024 dengan mengangkat lema
“Upholding Amily, Sincerily, Mutual Benefit and Inclusiveness for
Comman Development, Creating 8 Diamond Crown New Fufure -
Promoting Development of a China-ASEAN Free Trade Area 3.0 and

High-Quality Growth of This Region”.

Pada CAEXPO kali ini,
= |ndonesia menampilkan tiga
paviliun yailu Paviliun
Komoditas, Pavilun MNasional,
dan Pavibun ASEAN High
Tech. Pavilun  Komoditas
menampilkan 51 peserta yang
berpartisipasi baik secara mandii maupun difasilitasi pemerintah
pusat,daerah, atau Badan Usaha Milik Negara (BUMN). Sementara itu,
Paviliun Nasional dikelola Badan Pengelola Dana Perkebunan Kelapa
Sawit (BPDPKS) untuk mempromosikan potensi sawil dan turunannya,
Sedangkan, Paviliun ASEAN High Tech khusus menampilkan produk
mabil listrik yang diproduksi Wuling Indonesia. Paviliun ini bertujuan
untuk menggambarkan  Indonesia sshagal negara yang ramah
terhadap investasi asing dan mampy berkontribusi dalam rantai pasok
global.

Partisipasi Indonesia pada the 21st CAEXPD 2024 barhasil
mencatatkan potensi transaksi sebesar USD 30,017 jula atau Rp 4789
miliar. Produk-produk  vang paling diminati, aniara lain, kelapa sawit,
kelapa, cengkeh, kopi, bush tropis, kerajinan tangan, mi instan,
serta makanan olahan,

Pada CAEXPO tahun ki, Indonesia berhasili menyabet tujub
penghargaan bergengsi. Penghargaan tersebut yallu Best Trade and
Economic Quicomes, Best Nafional Paviion, Bes! Promolion on
investmen! Cooperafion, Best Industry Organizer, CAEXPQ  Siver
Award unluk perusahaan PT Surabaya Indah Permai, CAEXFOD
Excellent Design Award unfuk perusahaan CV Pitayo Inda Fumiture,
sefta CAEXPO Popularity Award untuk perusahaan PT Rahayu Alam

Ario (Kopl Negrikoe),
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Misi Dagang Maroko

Misi Dagang Maroko
dilaksanakan pada
29 April hingga 1 Mei
2024 dengan
dipimpin aleh Direkiur
Jenderal
Pengembangan
Ekspor Nasiornal dan
chilbouti oleh g
(sembitan)
perusahaan, yakni: PT Adaro Energy Indonesia (Batubara), CV Pasific
Harvest (lkan Kaleng), PT Forisa Nusapersada (Makanan dan
Minuman), PT Perkebunan Nusantara | (Teh dan Tembakau), PT Darma
Padma Enoes (Teh Stewia), CV Indo Kreasi Cipta Rejeki (Minuman
Instan), PT Arka Tama indonesia (Briket), Four Trade BY (Kopi dan
Rempah-rempah), sera Mumi Spices (Rempsah). Berdasarkan hasi
penjajakan kerja sama bisnis, total transaksi potensial senilai USD
16,98 juta atau Rp 276 miliar diperoleh dar sekior pengolahan hasil
perikanan, makanan olahan, rempah, briket, dan batu bara

Kegliatan Misi Dagang membswa pars pengusaha langsung

bertemu dengan mitra bisnis di negara tujuan ekspor, dengan dipimpin
oleh Menlerl Perdagangan RI atau Dirjen PEN. Di dalam Misi Dagang
dilaksanakan kegiatan one-on-one business maltching, Forum Bisnis,
pertamuan-partemuan bilateral, serta site wisit ke kantor importin/mitra
bisnis.

Delegasi misl dagang Indonesia mengunjungi pabrk mi instan
Indomia yaitu PT Salim Wazaran Maghrbi di Tiflet, Maroko. Pabrik
ini merupakan investasi PT Indofood Sukses Makmur yang bermitra
dengan investor di kewasan.Pabrik Indomie di Maroko telah beroperasi
sejak 2010 dan memproduksi mi nstan wniuk dipasarkan di Marcko,
Catar, Tunisia, Maurtania, Lekanon, dan Sierra Leona. Pabnk tersabut
mempekarakan total 400 karyawan. Pabrik ini |juga iefah memiliki
serfifikasl, antara lain, serifikat HACCP dan serifikal halal dan



otoritas standardisasi Maroko yaitu /nstifuf Marocain de Normalisation
(IMANOR).

Trade Expo Indonesia ke-39
Tahun 2024

Parlizipasl pamefan dagang
di dalam negeri yang diikuti
oleh Dit. PEPP pada tabwun
2024 sebamyak 1 promosi,
yvakni penyelenggaraan Trade
Expo ndonesia, TE! Ke-39

tahun 2024 diselenggarakan dengan tema “Buwild Strong Connection with
the Best of indonesia™. Selama pelaksanaan TEN 2024, tercatal
dikunjungi sebanyak 42 488 pengunjung dan dalam dan luar negen.
Sedangkan registrasi bupers tercatal 8.042 buyers dan 140 negara.
Lima negara mitra dagang dengan jumlah buyer terbesar adalah India
(B44), Malaysia {75), Nigeria (565), RRT (555), dan Masir (286).

Capaian potensial transaksi TEl sebesar USD 22,73 miliar yang
diperoleh dari transaksi produk sebesar USD 19,68 miliar dan invesiasi
sebesar USD 3,04 miliar. Nilai inl mengalami penurunan dan tahun
sebelumnya. Lima negara penyumbang potensial transaksi produk
terbesar, yakni 1) India sebesar USD 7,48 miliar; 2) Vietnam sebesar
USD 3,67 miliar: 3) Belanda sebasar USD 2, 76 milar; 4) Filipina sebesar
USD 2,25 miliar; dan 5) Masir sebesar USD 623 4 juta. Lima produk
penyumbang potensial transaksi lerbesar adalah Balubara (USD 7,34
millar atau 37,25%); Besl Baja (USD 2,72 miliar atau 13,85%) CPO &
turunannya (USD 1,76 millar atau 8,94%); Logistik (USD 1,66 miliar atau
8.41%), dan Kertas (USD 1.05 miliar atau 5.34%).

Forum dan Seminar Internasional sebanyak 39 sesi yang
memhbahas peluang dan siralegl penelrasi produk Indonesia ke pasar
global dengan menghadirkan Kepala Perwakilan R,
Kementerian/Lembaga, Perusahaan  Multinasional, Perwakilan
Perdagangan di luar negeri, Praktisi, Trade Expert dari negara mitra,
sarla Asosiasi,

Business Counsseling sebagal media konsultasi bagl pelaku
ekspor telah memfasilitasi sebanyak B23 pelaku usaha melalui one an
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IK-3
Jumlah
pelaku
usaha
produk
primer

e rerima
manfaat
kerjasama
pengemban
gan ckspor

ore consulfation bersama dengan Perwskilan Perdagangan di luar
neger, Business Malching dilaksanakan dengan memparamukan
eksportir Indonesia dengan calon prospeciive buyers. Penandalanganan
Kontrak Dagang/MOL  antara
eksporlir dan buyers pada TEI
ke-38 tahun 2024 terjadi
sebanyak 354 MOU  wvang
melibatkan eksporir dan buyers
gari 34 negara. TEI 2024 diikuti
1460 peseria (exhibifor) yang
terbagi dalam zona produks
Food, Beverages, & Agrculfure Products; Manufacture Products &
Services; dan Home Living & Fashian.

Dalam rangkaian TEl ke-39 Tahun 2024 juga diadakan Jakara
Muslim Fashion Week (JMFW) pada 9-12 Oktober 2024 di Hall 10
ICE-BSD. JMFW menampilkan 239 desainerfbrand dengan lebih dan
1000 koleksi dan industn pandukung lainnya seperll leksii, kosmatika,
perhiasan, dan asksesoris, serla produk  Wesfde lainnya, JMEW
membukukan ransaks! sebesar USD 204 juta yang berasal dari buyer
Jepang, Perancis, dan Belanda.

Tabel 5. Tabel Capaian IK-3 Jumiah pelaku usaha produk primer
penerima manfaat kerjasama pengembangan ekspor

Indikator Target 2024 | Realisasi 2024 Capaian
Kinerja

Jurmiah pelaku 500 pelaku BD3 pelaku 121%
usaha produk usaha usaha
prirmer
pEnarima
manfaat
kerjasama
pengembangan
ekspaor

Program kera sama pengembangan ekspor produk pnmer tahun
2024 bertujuan untuk memperduas akses pasar intermasional bagl palaku
usaha Indonesia. Program ini merupakan upays bersama dengan
berbagai stakeholder, termasuk NEXTxBEDO, Universitas FParabwangan,



TFO Kanada, dan /nfemnational Pepper Communily (IPC). Targetl awal
program in adalah untuk memfasilitasi 500 pelaku usaha. Namun,
capaian program ini berhasil melebihi skspeklasi dengan berhasil
memiasilitas 603 pelaku usaha,

Identifikasi Kerja Sama

Pada tahap inl, dilakukan pemetaan polensi dan kebutuhan pefaku
usaha produk primer dengan polensi ekspor. Kerja sama dengan
Universitas Parahyangan, TFO Kanada, BEDO, dan lainnya diidentifikasi
berdasarkan kKesesuaian kompetensi dan kebuluhan pelaku usaha,
Proses identifikasi melibatkan anafisis pasar, penilaian kuaiitas produk,
dan keslapan pelaku usaha untuk memasuki pasar intemnasional.

Implementasi Kerja Sama

e Implementasi kefja sama

melibatkan  pelaksanaan

NEXT berbagal kegiatan yang
IROUGH lelah direncanakarn.
Boberapa kegiatan utama
antara lain;
1. Universilas
Parahyangan

L bk

Universitas Parahyangan mencakup penefitian dan pengembangan
produk primer yang memiliki potensi ekspor tinggi. Kegiatan ini
melibatkan pelatihan dan workshop unluk meningkatkan kapasitas
pelaky uszha dalam menghasikan produk berkualitas internasional,
Selain Itu, Universitas Parahyangan juga berperan dalam analisis

Kerla sama  dangan

pasar dan penyusunan strategi ekspor.
2, TFO Kanaga

Kerjia sama dengan TFO Kanada berfokus pada pendampingan
leknis dan promosi produk primer di pasar Kanada, TFO Kanada
menyediakan akses ke |aringan distributor dan buyer potensial serla
membantu dalam proses sertifikas! produk agar memenuhi standar
internasional. Program ini juga mealibatkan partisipasi pelaku usaha
daiam pameran internasional di Kanada.

OIT. PEPP LAPORAMN KINERJA 2024



3. NEXTxBEDO

Program NEXT bekerja sama dengan BEDO memainkan peran
panting dalam paningkatan kapasitas pelaku usaha melalul program
pelatihan dan mentoring. NEXT adalah program pembinaan pelaku
usaha yang terdiri atas serangkaian kegialan pendampingan ekspor
secara daring dan tatap muka selama salu lahun untuk perusahaan
terpilih di sekdor perkebunan, NEXT didesain khusus bagi perusahaan
perkebunan sebaga provek rintisan, Apabila berhasil, maka akan
diadaptasi unluk produk lainnya, Program ini menilikberatkan pada
fase persiapan ekspor yang meliputi, antara lain, penguatan intemal
organisasi usaha kecil dan menengah (UKM) untuk persiapan
ekspor, pendampingan penyusunan strategi dan rencana ekspor,
serta praklik bsnis dan negosiasl,

Program pengembangan ekspor produk primer mencakup
beberapa kegiatan utama seperti pelathan  kewirausahaan,
pendampingan teknis, fasiltasi pameran inlemasional, dan baniuan
sertifikasi produk. Pelathan kewirausahasn  bertujuan  untuk
meningkatkan kemampuan manajerial dan pemasaran pelaku usaha.
Pandampingan teknis diberikan untuk memastikan produk  yang
dihasilkan memenuhi standar kualltas intermasional.

Selain itu, pelaku usaha difasilitasi untuk berpartisipasi dalam
pameran intemasional guna memperuas jaringan dan mempromosikan
produk mereka. Banluan sertifikasi produk juga diberikan agar produk
dapal diterima di pasar intemasional. Semua kegiatan Ini diharapkan
dapal meningkatkan daya saing produk primer Indonesia di pasar global,

Monitoring Kerja Sama
Monitoring kerja sama dilakukan untuk memastikan bahwa setiap

kegiatan baerjalan sesuai dengan rencana dan mencapal targat yang telah
ditetapkan, Proses monitoring mefiputl evaluasi berkala, pengumpulan
data kinerja pelaku usaha, dan fesdback darl para stakeholder. Monitoring
inl juga bertujuan untuk mengidentifikasi hambatan dan mencar solusi
agar program dapat berjalan lebih efekiif,
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Kebarhasilan program kerja sama pengembangan ekspor produk
primer lahun 2024 inl menunjukkan komitmen dan sinergl yang baik
antara pemerintah, akademisi, dan mitra intemasional. Dengan fasilitasi
yang malehihi target, diharapkan para paelaku usaha yang terlibat dapat
lerus berkembang dan meningkatkan kontribusi mereka terhadap
perekonomian  nasional melall  ekspor  produk  primef  yang
berkelanjutan,

B. KINERJA ANGGARAN

Pada tahun anggaran 2024 Dit. PEPP dialokasikan total pagu
anggaran sejumiah Rp.11.678.035.000,- dengan realisasi pada akhir tahun
2024 sebesar Rp.11.651.554.296 - atau berhasi mencapal 99,77% dan total
anggaran, Realisasi anggaran lersebul digunakan uniuk pembiayaan
pencapaian kinerja Dit. PEPP, seperti promosi dagang luar negen, promosi
dagang dalam negeri, kegiatan pencilraan, dan layanan perkanioran.

Realisasi anggaran Dit. PEPP tehun 2024 yang mencapal 99 77%
menunjukkan wujud belanja berkualitas sesual dengan prinsip penganggaran
berhasis kinerfa. Dengan anggaran yang terserap, berbagai kegiatan utama
dapat dilaksanakan dengan baik. Kedepannya, Dit. PEPF akan terus
meningkatkan efektivitas penggunaan anggaran untuk mendukung
pencapaian target skspor produk primer Indonesia,

Realisasi anggaran untuk [layanan perkanioran yang optimal
memastikan kelancaran operasional Dit PEPP. Penyediaan fasilitas kena
dan dukungan administrasi yang memadal memungkinkan pelaksanaan
kegiatan operasional sehari-hari berjalan dengan efisien, mendukung
larcapainya target-target yang telah ditetapkan,

Meskipun realisasi anggaran cukup tinggl, terdapat beberapa
tantangan yang periu diatasi, seperti perbaikan dalam proses monitoring dan
evaluasi program agar lebih efektif. Selain i, Dit. PEPP peru terus
meningkatkan koordinasi dengan slakeholder dan mitra kerna uniuk
memastikan program-program yang dilaksanakan dapal memberikan hasil
yang maksimal.

Total rincian penyerapan anggaran Dit. PEPP pada tahun anggaran
2024 tergambar pada tabel berkut:

Tabel 6. Realisasi Anggaran tahun 2024
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(6) (7 (8) (9

Pengambangan Ekspor 10.783.035.000 | 10.781.775.357 80,80%
Produk Primer
Dukungan manajemen dan 885,000,000 BE0. 788 939 88,28%
dukungan leknis fainnya Dijen
PEN
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PENUTUP

Sebagai salah satu komponen dari Ditjen PEN, Dit. Pengembangan Ekspor Produk
Primer berfokus kepada pengembangan produk, kena sama, dan promosi produk primer
indonesia, Dil. Pengembangan Ekspor Produk Primer, dalam Laporan Kinera ini,
menelapkan 1 (satu) sasaran untuk mendukung sasaran-sasaran Ditjen PEN, yailu
meningkatnya produk ekspar primer yang berdaya saing.

Berdasarkan wuralan pada bab-bab sebelumnya dapal disimpulkan bahwa
sasaran-sasaran Direkiorat Pengembangan Ekspor Produk Primer tahun 2024 di atas
berdasarkan tugas pokek dan fungsi yang diemban dapat tercapai dengan baik, meskipun
ada indikalor yang lidak tercapal sesual targel. Akan tetapi, selain keberhasilan pencapaian
target pada indikator-indikator kinerja yang ada, tetap peru dilakukan analisa dan evaluasi
labih lanjut terhadap perencanaan dan pelaksanaan program, serla penganggaran agar
menjadi lebih baik pada tahun-tahun berkutnya.

Harapan ke depan adalah adanya lerobosan baru dalam kegiatan promosi, serla
sinergi dengan unit maupun instansi lain sehingga hasil yang didapat bisa lebih maksimal.
Dengan tren berkurangnya anggaran setiap lahunnya, untuk selanjutnya perfu diwujudkan
transformasi digital agar pelaksanaan keglatan besjalan lebih efekiif dan efisien.

Laporan Kinerja Instansi Pemerintah ini semoga dapat barmanfaat dan dapat menjadi
referensi penting untuk mengetahul peran dan menilai kinerja Dit Pengembangan Ekspor
Produk Primer. Pada Laporan Kinerfa it sudah digunakan indikator kinerja kuaniitatif dan
analisis hasil capalan diuraikan secara deskriptif diharapkan dapat memudahkan pembaca
untuk memberkan penilaian dan masukan terhadap kesempumnaan Laporan Kinera ini.
Dengan demiklan, laporan inl dapat menjadi alat untuk menginventarisasi keberhasilan dan
permasalahan-permasalahan yang ada, dan dengan demikian dapatl dimanfaatkan untuk
proses perencanaan selanjutnya, Wemudian menjadi alat ukur bagl peningkatan kinera
tahun mendatang.
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Perjanjian Kinerja Direktur PEPP 2024

KEGIATAN: PFENGEMBANGAN ENSPOR PFRODUK PRIMER
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Perhitungan Indikator Kinerja Kegiatan (IKK) Dit. PEPP
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Formulir Pengukuran Pencapaian Sasaran
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